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• Freepik AI alternativ Nano Banana: AI generierte Fotos für bspw. Corporate Influencer, Podcast & Videostimmen, 
Fotos hochrechnen  

• Gamma: PPT erstellen
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AI und die zwei Dimensionen 
im Marketing

AI-Tools nutzen, um die Arbeit im Marketing zu 
optimieren

Texterstellung / Inhalt: Jasper AI, Copy.ai, 
Writesonic, Claude Ai

Visuelle Inhalte / Videos / Audio: Canva AI, 
Midjourney, Synthesia, Nano Banana, Freepik
AI, VEO3

E-Mail & Kampagnen: ActiveCampaign, 
HubSpot AI, Seventh Sense

SEO & Analytics: Surfer SEO, Ahrefs AI, 
Grammarly, Peec AI

Chatbots: Chat GPT, Perplexity, Claude AI 

Social Media & Planung: Buffer, Hootsuite, 
Lately.ai

CRM & Customer Journey: HubSpot AI, 
Salesforce Einstein, Zoho Zia, Custom GPT, 
Copilot Studio

Stimme / Avatar / Personalisierung: Synthesia, 
Descript, WellSaid Labs

Integration & Workflows: Make.com, 
Airtable, Claude Code, N8N

Analyse & Auswertung: Claude AI, Copilot, 
Looker Studio

AI-Tools als neue Marketingkanäle (u.a. Chat GPT, Gemini) 
erschließen, u.a. durch Generative Engine Optimization, 
KPI-Set erweitern, Zielgruppe (Mensch oder Maschine?)
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Mensch „mlp.de“ 
versus Maschine 

„mlp-financify.de“
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SEO Automation

Abschnitte autark 
verständlich 

schreiben

3 SEO optimierte Texte & Bilder in 5 Minuten

u.a. Perplexity, Make.com und Airtable

Let´s do it!
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Unser Website-Traffic entwickelt sich aktuell so: 

Heads up:

… und das ist mehr als OK!
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Denn gleichzeitig entwickeln sich unsere Impressionen so:

Und unsere Sichtbarkeit so: 

Und ich weiß, 
dass das aktuell 

richtig viel wert ist.  
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Der Wert unserer Seite hat sich vervierfacht: 

Am 25.02.25 
lag dieser
Wert bei

183.000 € im
Monat
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Von SEO zu GEO

• Verändertes Suchverhalten
• KI generiert Antworten statt Trefferlisten
• Zero-Click-Ergebnisse nehmen massiv zu
• Erwähnungen & Zitate werden wichtiger als 

Keywords

Wie KI die Suchmaschinenwelt verändert 
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SEO vs. GEO

GEOSEOAspekt

Generative Engine OptimizationSearch Engine OptimizationTerminologie

Inhalte für KI-Antwortsysteme 
optimierenInhalte für Suchmaschinen optimierenDefinition

Sichtbarkeit in KI-AntwortenRanking in SERPs*Ziel

Zitierungen, Erwähnungen, 
Impressions

CTR, Position, TrafficMessgrößen

Frage/Antwort-Struktur, 
Longtail-ContentSeiten & LinksFormatfokus

*Search Engine Result Page
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Die 6 GEO Säulen

On-Page Optimierung
Struktur, Schema Markup, 

natürliche Sprache, bessere 
KI-Interpretierbarkeit

Vertrauen & Transparenz
Autorenangaben, Expertise, Quellen, 
Aktualität

Backlinks & Erwähnungen
Glaubwürdige Zitate & Links von 

vertrauenswürdigen Domains

Social-Media-Präsenz
Reichweite, Signale für 
Markenautorität

UGC
Bewertungen, 
Erwähnungen, 
Wiedererkennung & 
VertrauensaufbauOwned Content

Evergreen-Content, klarer Struktur, 
hilfreiche Formulierungen 

für LLM- Lesbarkeit (Q&A, Kurz & 
Kompakt mit Tiefe)
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Ausspielung in einem AIO

Abschnitte autark 
verständlich 

schreiben
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Tracking: Peec AI

• Tracking auf 
Promt Basis

• Sentiment-
Analysen

• Wettbewerbs-
vergleiche
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Tracking: Sistrix

• AIOs 
funktionieren

• Bei anderen KIs 
ausbaufähig
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Tracking: Google Analytics

Traffic auf unseren 
Webseiten über KI-

Modellen
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Fazit
• SEO bleibt wichtig aber GEO ist der neue 

Erfolgsfaktor

• Ziel: Inhalte für Menschen schreiben, aber KI die 
Extraktion maximal erleichtern

• Content muss klar, strukturiert, belegbar und 
aktuell sein

• Jeder Baustein stärkt die Sichtbarkeit einer Marke 
im Generative Web

Auflösung SEO-optimierter Content 
über Automation


